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Cartell de concert de la pianista Anna Puig A

pere rubi

CREATIVITAT_COMUNICACIO

Em dic Pere Rubi Garcia, tinc 29 anys i visc a Mataro.

Em considero un comunicador creatiu polivalent, collaboratiu i valent amb multitud
de coneixements tecnics.

Soc Tecnic en Realitzacié d'Audiovisuals 1 Espectacles (Ites) i Graduat Superior en
Disseny Grafic (Elisava).

De ben jove valg comengar a treballar en televisi¢ i radio donant-me la millor
formacio tecnica que podia tenir.

Seguidament vaig complementar els meus coneixements amb la carrera de disseny
grafic per donar fonaments vitals a la meva capacitat de comunicar.

La meva personalitat treballadora i independent m'ha portat a guanyarme les
garrofes sense que se'm caiguessin els anells. Entrenador, operari industrial,
periodista, paleta, presentador, venedor en botiga esportiva,... tot per poder arribar
on soc ara.

Els logotips que veure-ho a continuacio sén un recull de treballs molt diferents amb
resultats encara mes dispars. I és que jo no em caso amb cap estil, ja que crec que
una bona identitat grafica ha de tenir el seu “look” propi segons les necessitats de
cada empresa.

En la majoria de casos presentats a continuacio, segueixo portant el marqueting i
actualitzacié de les marques.

Targetes, catalegs, flyers, presentacions, retulacions, web, marxandatge, obsequis
personalitzats,... tot el branding en general.




NOVES IDENTITATS



Circat és una plataforma web creada per l'expansié nacional i
Internacional del circ catala.

El projecte neix del meu treball personal de final de carrera.

Amb la voluntat de fer realitat el projecte, vaig posar-me en contac-
te amb la Generalitat de Catalunya, I'Institut Ramoén Llull 1 'APCC
per buscar el seu suport.

Avui dia Circat ja €s una realitat i comenca a caminar.

En el desenvolupament del projecte hi entra un extens estudi de la
historia de la tipografia de circ catala aixi com l'analisis del sector

per crear una plataforma a mida.

En aquest projecte he treballat creant el naming, tota la identitat
grafica, marxandatge 1 disseny de plataforma web.

Per més informacié visitar www.circat.cat

CRCAY
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WEB DE RECURSOS INTERNACIONALS DEL CIRC



Identitat contemporania per a un pages tradicional.

Sota uns bons fonaments tipografics hi trobem una verdura en
dues tintes. Al pages en concret li agrada molt la pintura i m'expli-
cava com era capag de simplificar els colors que trobava a l'hort.
- Jo, al final, nomeés hi veig taques! (deia el pages)

Draqui va néixer el joc duo-to del verd de fons.

Després de la creacié de la nova imatge i1'exit de la seva aplica-
Cio, a passat a ampliar el negoci.
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Basquet i angles. Dos conceptes, una nova idea.

El desenvolupament d’aquesta marca esta basat en 'estudi de
marques esportives americanes.

Amb un joc visual aconseguim que la bandera del Regne Unit es
vesteixi de jugador de basquet.

En aquest cas, €l fet que apostessin pel disseny en una idea
innovadora va fer que ressaltessin descaradament per damunt la
competencia sent el tot un exit de participacio.







Tecnologia i innovacié. Ozoning és un sistema nou de desinfeccid
sense residus ni agents destructors.

La seva forma és de caixa horitzontal i és per aixo que vam
escollir fer el logo amb aquest sentit tan destacat.

El mateix logo explica que es tracta d'un aparell que mitjangant un
procés dins d'uns circuits, expulsa molecules completament
desinfectades.







El sector immobiliari és ferotge i la competencia és constant.

La marca Rivas&Coll fa una declaracié de valors de confianca i
cordialitat col'locant una porta oberta en el seu logotip.

Es una empresa de gestié de moltes finques diferents pero el que
totes tenen en comu és que tenen portes.

En aquest cas, també es va fer un estudi de competéncia per tal de
buscar un quadre cromatic desmarcat i potent.

RivasaColl B

ADMINISTRADORS DE FINQUES







Can Pist6 es un logotip “gamberro”.

Parlem d'un taller de mecanics molt joves perd amb molta
experiencia. Son aficionat als cotxes classics i a les competicions.

Es per aquest motiu que vam decidir fer un escut, com si es
tractés d'un equip de cotxes de competicio.

Un dels requeriments del projecte era fer el logotip en blanc i
negre perque volien la maxima eficiencia alhora d'imprimir la
paperassa. D'aquesta manera, vam poder fer d'un requeriment,
una virtut; ja que el blanc i negre porta el logotip al passat fent
referencia 'aficié que tenen amb els cotxes classics, mentre la
que la forma i el continent sén clares referencies contemporanies
de la joventut dels seus treballadors.







Relookage és una marca suissa que tracta amb la restauracié de
mobles d’alt standing.

En aquest cas el client buscava el contrast entre el moble classic 1
la novetat de la seva restauracio, 1 per suposat la qualitat del
producte. D’aquesta manera vam optar per una tipografia classica
1 de molta presencia alhora que es va apostar per un embla o
simbol de facil aplicacié en estampacio o relleu.

El client volia deixar a cada moble el seu segell personal, de
manera molt subtil i que expliqués la seva feina. D’aquesta
manera vam presentar un moble intervingut dins del qual podria
ser un segell de qualitat.







Grup Laudem és una marca d'una immobiliaria enfocada a les
inversions i el bon rendiment.

En aquest projecte era molt important reflectir el caracter
resolutiu dels treballadors. Es per aixd que el naming fa un joc de
paraules com si d'un grup selecte és tractés.

La juguesca amb la paraula “laude’” acaba d'arrodonir el naming
reforgant la idea de notorietat.

Pero a part de gent especialitzada, parlem de gent resolutiva i
capag, és per aixo que es va escollir I'aguila com a referent. Un
animal amb una vista excel'lent i amb una capacitat de mobilitat
extraordinaria. D'aquesta manera li estem dient al client que
serem els seus protectors.
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MMOBALIA

ASSOCIACIO OF PROFESSIONALS DE LA PROPIETAT

Immobalia dota d'un naming que per ell mateix et diu que és el
mon de les immobiliaries.

Sembla molt evident pero fer un bon naming nou dins d’'aquest
sector que hi ha tantes empreses és molt dificil!

Dins del mateix nom hem fet un petit guiny al fet que es tractés
d'una associaci6 unint les dues "M creant aixi una associacio.

Alhora, els clients volien que fos “com una etiqueta” de manera
que li vam donar forma al fons creant un doble skyline per donar
la sensaci¢ de profunditat 1 crear aixi un acabat molt dinamic.
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L' Associaci6 Esportiva Boet Matard és un club de basquet
de barri pero d'alta competitivitat esportiva.

Al llarg de la seva historia ha tingut logotips creats per
col'laboradors del club no especialitzats en la materia.

Anys despres d'haver participat activament en el club,
valg decidir proposar-los un canvi radical i permanent.

Vam crear un logotip que pot perdurar en el temps.
Dins de I'escut hi trobem la forma d’'una pilota de basquet
on el joc visual entre les seves parts crea una figura

humana molt dinamica.

En aquest cas, el més dificil era l'acceptacié popular i ha
estat tot un exit sent present en tots els apartats del club.

pAE BOET MAT4 RG







Aqui tenim la millor demostracié d'una renovacié total
d’'una identitat corporativa.

Rains és una empresa que tenia un logotip totalment
obsolet i que no mostrava la grandiositat i modernitat amb
la qual treballen.

Menys el nom s’ha canviat tot. Inclis hem dotat a la marca
d'un “lema” que el diferencia de la competencia i fa
oblidar I'antiga idea d’empresa “mata-rates’.

Ellogotip neix de representar els valors de la manera de
treballar. Com els treballadors de Rains formen un
col'lectiu perfectament organitzat.

Tot ila clara geometria de la forma final, a l'interior hi
trobem una dinamica perfecta que mostra la multitud de
serveis que ofereixen.

La marca es diferencia totalment de la competéncia amb
un branding molt net i clar.

Amb el canvi de logo hem passat a tenir una empresa
exterminadora a una empresa de seguretat ambiental amb
multitud de serveis.

RAINS

SEGURIDAD AMBIENTAL



Solucidnes
integrales

de seguridad
ambiental

RAINS

SEGURIDAD AMBIENTAL
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SEGURIDAD AMBIENTAL SEGURIDAD AMBIENTAL ’{l SEGURIDAD AMBIENTAL SEGURIDAD AMEIENTAL SEGURIDAD AMEIENTAL

PR sclucions ragides | integrals
a qualsevel problema de plagues,
saguretat ambiental | sanitat alimentiria.

 qualsevol problema de plagues,
seguretat ambiental | sanitat alimentaria. / -

a qualsevel problema de plagu
segurstat ambiantal | sanitat allmentari

Danem [
a qualsevel

al dn grecuries ~ saguretat smbiental | sanitat alimenthria.




RAINS

SEGURIDAD AMBIENTAL

ELULL solucions rapides i integrals

a qualsevol problema de plagues,
seguretat ambiental i sanitat alimentaria.

www.rains.es | T- 93.432.24.64
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ALTRES PROJECTES



Laus

41° edicion
Premios Intem acionaes
del disefto gréficoy

la comuniczritn visud

Projecte de comunicaci¢ creativa per els premis Laus 2012
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CANN@T BE KEPT
BY FORCE
IT CAN

@ONLY BE
ACHIEVED BY
UNBERSTANBING

Col'lecci6 de jumpers Quote-Shirt

IF THE
EMPEROR
WANTS ME
HE OUGHT
PAY FOR

WOLFGANG
AMADEUS
MOZART

(1756 - 1791)



Col'lecci6 de jumpers Quote-Shirt
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RNAC|ONAL @Twitter en nUmeros

EL NEGOCIO DE LAS REDES SOCIALES EL NEGOCIO DE LAS REDES SOCIALES

Los espanoles apuestan cada vez mas " cueesa pasancor
por las redes sociales para ganar dinero

Las nolas aj por Twitter como El uso del marketing on-line ha crecido un 34% en el GEBGGGGOQ GGG) o e
su pnncrpal herrarmenw de publicidad en internet ultimo afo gracias a su bajo coste de inversion inicial . 9@33@099@
n
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Twitter © al
comprandor su um
para aquolias personas
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00ee 0oeeD BARACK OBAMA #3
JUSTIN BIEBER #2

amiRGer ©

B
a medio plazo un da la
incidencia del microblogging o de

logon”,  aseguns

fanomencs  and
Victor Gil, Socio Dur de The Cock-
tail Analysis, que ha presentado un

primer astudio sobre el perfil de los.
twitioros  espafioles y  diverses
paiises hi

LADY GAGA #1

La trascendencia do Twitter no se
debe a un nimero masivo de

@Balance2010

¢PARA QUE SE USA TWITEER?

El mbato robet del wsuario de
Twitter es of de un vardn (75% de
I8 casos), con una edad compron-
mmmzlv&nmlﬂ%k

blag al
Truncis do Wtamet ¥y n nuevas
teencloging (72%) ¥ que utilize asta
harramianta por infords: profsional
52%). A au oz ln encuesta

Hace 3 hora
heredan las prisas y las ansias e 9| NOTICIAS i
03 .que on E3pofia hay més méviles %
A Tungecn: 06, Sacuios pars aacks I RELACIONES H :

Twitterlandia

28%
PR CONTACTO &'NFORMM Twitter gano 45 millones de dolares en el Gltimo
LI CON AMIGOS DEL ESTADD

balance del 2011 facilitado por la misma empresa

ladamente via Iphone ¢ Favorito & Retweet ™ Responder
conoctan
mmmml ol 23% de

_ Al 180 .000.000

25% la presencia de usua-
e e Tl BUSQUEDAS VISITAS MENSUALES
Sl 2 de cada 10 espadcles no i De los usuarios de Twitter e
Para Twitter of iPhone do Apple, 88 | 14, ysado nunca el Twitter. : 25%
of prncipal benotactor ya quo e y [ ] actualizan desde un

i iy Sordcll s 0 o ¢ teléfono movil

NIVEL DE ESTUDIOS
DE LOS USUARIOS
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Secundaria
undaria 23%
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on Twittor: ol 40% se

LABORALES

mwmmmlum
cuartos partes de los usuarios se

LPara qué se usa Twither?

La investigacién ha tenida tambidn
cema abjelive arojar luz scbee los
usos, mucho mas diversos e lo
idearon sus creadores. Mis de

)

lonal de 1a aplicacin), pero

citra sy wn | Todos los principales
cusnta que en el momento del  politicos esparicles o usan USUARIOS REGISTRADOS

estudio -entre finales de junio y | como arma electoral. —_——
no
ningunc de los paises hispanas, 81 a/o #masinformacidn

BGSQUEDAS AL DI'A 177 miiones de fewsts anvisdos el 11 de marzo del 2011
»2 P . o > P
e 8o 4% 2% mmmmm
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Inglés Portugués Japonés Espafiol Turko Otros

usuarios nuevos ELERGIE] |D|OMA DEL TW'TTER

A58 tweets pex sagUNda cusndo Michas! Jackeon mund o 25
myﬂoumr shoea)

‘acebook se han inkeresad en compras Twitier y s
‘o s vendaria por B o 10 bilones de dlares.

Maquetacié d'infografia model La Vanguardia



lar wvesturs. Hacia mmcho que oo salisn
de wun ol no M-
mcontrrian i pequeto oo de paesis
0. Lo nervios ¥ la ihssitn immdsban ef
trayecto de poquefiss anecdotss del
pasado. Las rissn pararcs por wm -
mento al oir los gritos del pequedo. Al
Begar donde euaben quedara sionitos

con lo que vieron.

LA REALIDAD
El camizo de arena 2 convertia en m

ervian.
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bado. El arenon caming s habia rans-
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“TODO ELLO HABIA
SIDO REEMPLAZADO POR
EL MISMO SUELGO GRIS

QUE SE HABIAN ENCON-

TRADO AL PRINCIPIO DEL
CAMINO.

NO HABIA NADA MAS
NADA MAS”

Entre tamta sorpress ¢ hipoteids de b
que podia ser, decidiesn ueguss adelarse.
Querisn hucer v picsie an v Jugse
preferido fadss come fiukie.
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Sin llegar o sadir do su anoubeo inscial
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diforente del que habisn
dhejado aitos atris. ol pame i B ¢
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Reportatge fotografic Picnic de Pagés del segle XXI




s camarca del Bajo Liobregat que
S8 cAracieriza por su gran contras-
1a con la industria, las residencias
de lujo y &l campo.
La dlh 4n de los personages en
|a wscena viene dado por si

1a shuacién actual en 1
que vivimes. Gracias a los desa-
rallados medios da comunicackin
mos vir nuastra mundo afos
atrds, misntras Guo podemos

*EL HERMANO MAYOR
DE LA MANO DEL
ANIMALY ELTRIDENTE.
CON UNA ACTITUD
FUERTE, SEGURAY
DESAFIANTE.

ES EL MAS PROXIMO AL
MUNDO RURAL Y DE
TODOS ES EL QUE
NUNCA ACEPTARA LA
INDUSTRIALIZACION

Reportatge fotografic Picnic de Pagés del segle XXI



Magquetacié de llibre solidari
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Disseny de landing page i intervenci6 grafica



rwa Matard
bitatges P7 == |

pten v vk

1o oot 1328 bl

M
= B A o o PR

sowzionbelcbay HON S0 | |

Piso aito e

Preforcins butea per codil

(oo )
- BN

Otcines Crea la tava pripla Publica sl Dascarmegat
wfiiins Ulraria tou habitatgs FAPP dUrbenia

contacte amb nosalt

cormpro

et P —
B e e vmmerna

[ Smade tu bk,

" | —— m [ oma
Fise e e DO cna bkt M e I, FRE I A
e i —
b i P g o SEAVEIS statye?
b 4 e, s Cngere 4 ) hibarn kil e Smsacd spenimads de Mhubtstoe Yol v g "
Ao Dk y bt — L e evbamr Lom At e e b il e
[remtersy ey fromt-eemr e ey
e = i
| BUSQUEDES RAPIDES |
e L

Disseny de portal inmobiliari



CRCAY

4 ,
~==

Grupr LAUDEM

) DE FINGQUES

RivassColl & s Q) RELOOKAGE

MMOBALIA

RSSOCIACIC OF PROFESSIONALS DF LA PROPIETAT

RAINS

SEGURIDAD AMBIENTAL



www.pererubi.com / info@pererubi.com / 655.315.004 / instagram.com/pere_rubi




